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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ
1.1 Сформировать систему знаний в области теории брендинга территорий, понимание специфики территориального 

брендинга как коммуникативной технологии, сопровождающей развитие территорий; умения и навыки 
использования технологий создания, управления и продвижения территориальных брендов, контроля соответствия
формата коммуникационного продукта медиаконцепции канала, содействия в формировании корпоративной 
идентичности и корпоративной культуры организации с учетом особенности бренда территории

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП
Цикл (раздел) ООП: Б1.В.ДВ.01

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:
2.1.1 Теория и практика массовой информации
2.1.2 Основы связей с общественностью
2.1.3 Основы теории коммуникации
2.1.4 Мировой опыт художественной культуры в рекламе и связях с общественностью
2.1.5 Психология
2.1.6 Теория и практика рекламы
2.1.7 История России
2.1.8 Введение в профессиональную деятельность
2.1.9 Социология

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как 
предшествующее:

2.2.1 Брендинг
2.2.2 Коммуникации в постиндустриальном обществе
2.2.3 Психология массовых коммуникаций
2.2.4 Производственная практика, научно-исследовательская работа
2.2.5 Дизайн в средствах массовых коммуникаций

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ
(МОДУЛЯ)

ПК-1.3: Участвует в организации внутренних коммуникаций и мероприятий по формированию корпоративной
идентичности и корпоративной культуры

ПК-6.2: Контролирует соответствие формата коммуникационного продукта медиаконцепции канала

В результате освоения дисциплины обучающийся должен
3.1 Знать:

3.1.1 - теоретические основы территориального брендинга, структуру, функции и этапы формирования бренда 
территории;

3.1.2 - основные инструменты, технологии управления и систему идентификации бренда территории;
3.1.4 - возможности организации внутренних коммуникаций и мероприятий по формированию корпоративной 

идентичности и корпоративной культуры крупных компаний территории как основы создания бренда территории;
3.1.6 - инструменты, этапы разработки и механизмы внедрения бренда территории;
3.1.8 - маркетинговые инструменты продвижения бренда территории;
3.1.9 -особенности формата коммуникационного продукта медиаконцепции канала по продвижению бренда 

территории;
3.2 Уметь:

3.2.1 - свободно ориентироваться в технологиях, направлениях и функциях брендинга территорий;
3.2.3 - анализировать мировые и российские образцы брендинга территории;
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3.2.4 - формировать восприятие территории в соответствие с форматом коммуникационного продукта медиаконцепции 
канала;

3.2.5 - формулировать цели, задачи и основные принципы управления брендом территории;

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)
Код

занятия
Наименование разделов и тем /вид

занятия/
Семестр /

Курс
Часов Компетен-

ции
Литература Примечание

Раздел 1. Теоретические основы 
территориального брендинга

1.1 Основные понятия территориального 
брендинга и маркетинга.  Структура, 
функции и этапы формирования 
бренда территории  /Лек/

5 4 ПК-6.2 Л1.1 Л1.2
Л1.3 Л1.4
Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8Л2.1
Л2.2 Л2.3
Л2.4 Л2.5

Л2.6Л3.1 Л3.2
Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

1.2 Основные понятия территориального 
брендинга и маркетинга.  Структура, 
функции и этапы формирования 
бренда территории  /Пр/

5 4 ПК-6.2 Л1.1 Л1.2
Л1.3 Л1.4
Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8Л2.1
Л2.2 Л2.3
Л2.4 Л2.5

Л2.6Л3.1 Л3.2
Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

1.3 Основные понятия территориального 
брендинга и маркетинга.  Структура, 
функции и этапы формирования 
бренда территории  /Ср/

5 6 ПК-6.2 Л1.1 Л1.2
Л1.3 Л1.4
Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8Л2.1
Л2.2 Л2.3
Л2.4 Л2.5

Л2.6Л3.1 Л3.2
Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

Раздел 2. Технологии 
территориального брендинга

2.1 Технологии территориального 
брендинга Этапы разработки 
концепции бренда территории и 
оценка успешности брендинга /Лек/

5 16 ПК-1.3 Л1.1 Л1.2
Л1.4 Л1.5

Л1.6Л2.1 Л2.2
Л2.3 Л2.4

Л2.5Л3.1 Л3.2
Э3 Э4 Э5 Э6

2.2 Технологии территориального 
брендинга Этапы разработки 
концепции бренда территории и 
оценка успешности брендинга /Пр/

5 16 ПК-1.3 Л1.1 Л1.2
Л1.4 Л1.5

Л1.6Л2.1 Л2.2
Л2.3 Л2.4

Л2.5Л3.1 Л3.2
Э3 Э4 Э5 Э6
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2.3 Технологии территориального 
брендинга Этапы разработки 
концепции бренда территории и 
оценка успешности брендинга /Ср/

5 20 ПК-1.3 Л1.1 Л1.2 Л1.4
Л1.5 Л1.6Л2.1
Л2.2 Л2.3 Л2.4
Л2.5Л3.1 Л3.2
Э3 Э4 Э5 Э6

Раздел 3. Управление брендом 
территории

3.1 Управление брендом территории. 
Ребрендинг. Маркетинговые 
инструменты продвижения территории
/Лек/

5 12 ПК-1.3 ПК-
6.2

Л1.1 Л1.2 Л1.4
Л1.5 Л1.7Л2.1

Л2.3 Л2.5
Л2.6Л3.1 Л3.2
Э1 Э3 Э4 Э5

Э6

3.2 Управление брендом территории. 
Ребрендинг. Маркетинговые 
инструменты продвижения территории
/Пр/

5 12 ПК-1.3 ПК-
6.2

Л1.1 Л1.2 Л1.4
Л1.5 Л1.7Л2.1

Л2.3 Л2.5
Л2.6Л3.1 Л3.2
Э1 Э3 Э4 Э5

Э6

3.3 Управление брендом территории. 
Ребрендинг. Маркетинговые 
инструменты продвижения территории
/Ср/

5 18 ПК-1.3 ПК-
6.2

Л1.1 Л1.2 Л1.4
Л1.5 Л1.7Л2.1

Л2.3 Л2.5
Л2.6Л3.1 Л3.2
Э1 Э3 Э4 Э5

Э6

3.4 /Контр.раб./ 5 0
3.5 /Зачёт/ 5 0

5.  ОЦЕНОЧНЫЕ СРЕДСТВА

5.1. Оценочные материалы для текущего контроля и промежуточной аттестации
Представлены отдельным документом

5.2. Оценочные материалы для диагностического тестирования
Представлены отдельным документом

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)
6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература
Авторы, составители Заглавие Издательство, год Колич-во

Л1.1 Головлева Е. Л. Основы брендинга: Учебное пособие Москва: 
Московский 
гуманитарный 
университет, 2011, 
электронный 
ресурс

1

Л1.2 Чумиков А. Н. Реклама и связи с общественностью. Имидж, репутация, 
бренд: Учебное пособие

Москва: Аспект 
Пресс, 2012, 
электронный 
ресурс

1
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Авторы, составители Заглавие Издательство, год Колич-во
Л1.3 Годин А. М. Брендинг: Учебное пособие Москва: 

Издательско- 
торговая 
корпорация 
"Дашков и К", 
2012, электронный 
ресурс

1

Л1.4 Чумиков А. Н., 
Бочаров М. П.

Государственный PR: связи с общественностью для 
государственных организаций и проектов: Учебник

Москва: ООО 
"Научно- 
издательский центр
ИНФРА-М", 2013, 
электронный 
ресурс

1

Л1.5 Музыкант В. Л. Брендинг: Управление брендом: Учебное пособие Москва: 
Издательский 
Центр РИО�, 
2014, электронный 
ресурс

1

Л1.6 Рожков И. Я., 
Кисмерешкин В. Г.

Брендинг: Учебник для бакалавров Москва: 
Издательство 
Юрайт, 2019, 
электронный 
ресурс

1

Л1.7 Чернышева А. М., 
Якубова Т. Н.

Брендинг: Учебник для бакалавров Москва: 
Издательство 
Юрайт, 2019, 
электронный 
ресурс

1

Л1.8 Сайкин Е. А. Основы брендинга: Учебное пособие Новосибирск: 
Новосибирский 
государственный 
технический 
университет, 2016, 
электронный 
ресурс

1

6.1.2. Дополнительная литература
Авторы, составители Заглавие Издательство, год Колич-во

Л2.1 де Чернатони, 
Малькольм 
МакДональд, Ерёмин 
Б. Л.

Брендинг. Как создать мощный бренд: Учебник для 
студентов вузов, обучающихся по специальностям 080111 
«Маркетинг», 080300 «Коммерция», 070801 «Реклама»

Москва: ЮНИТИ- 
ДАНА, 2017, 
электронный 
ресурс

1

Л2.2 Селентьева Д. О. Политическая имиджелогия: Учебное пособие Москва: 
Издательство 
Юрайт, 2019, 
электронный 
ресурс

1
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Авторы, составители Заглавие Издательство, год Колич-во
Л2.3 Чумиков А. Н. Связи с общественностью. Практикум: Учебное пособие Москва: 

Издательство 
Юрайт, 2019, 
электронный 
ресурс

1

Л2.4 Карпова С. В., 
Захаренко И. К.

Брендинг: Учебник и практикум Москва: 
Издательство 
Юрайт, 2019, 
электронный 
ресурс

1

Л2.5 Плеханова Н. П. Имиджелогия: учебное пособие Сургут: 
Издательский 
центр СурГУ, 
2013, электронный 
ресурс

1

Л2.6 Домнин В. Н. Брендинг: Учебник и практикум Москва: �? 
здательство 
Юрайт, 2019, 
электронный 
ресурс

1

6.1.3. Методические разработки
Авторы, составители Заглавие Издательство, год Колич-во

Л3.1 Мамкина Т. М., 
Плеханова Н. П., 
Ганеева Л. Д.

Подготовка социальных проектов, курсовых и дипломных 
работ по программе бакалавриата "Реклама и связи с 
общественностью": учебно-методическое пособие

Сургут: 
Издательский 
центр СурГУ, 
2018, электронный 
ресурс

1

Л3.2 Плеханова Н. П. Территориальный брендинг: методические рекомендации и 
задания для практических занятий

Сургут: 
Издательский 
центр СурГУ, 
2020, электронный 
ресурс

1

6.2. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети "Интернет"
Э1 Сайт Ассоциации коммуникационных агентств России (рейтинги, новости отрасли, результаты исследований 

медиасферы). http://www.akarussia.ru/
Э2 The museum of Public Relations. – Все о связях с общественностью из первоисточника (английский язык). http:// 

www.prmuseum.com
Э3 «Международный пресс-клуб» А. Н. Чумикова http://pr-club.com/
Э4 Сайт Российской Ассоциации по связям с общественностью. Российский PR-портал. http://www.raso.ru
Э5 Все в помощь PR-специалисту. Профессиональный PR-портал http://www.sovetnik.ru
Э6 Все о технологиях брендинга. Теория. Практика. Создание торговой марки. Ребрендинг. http://www.allbranding.ru

6.3.1 Перечень программного обеспечения
6.3.1.1 Операционные системы Microsoft, пакет прикладных программ Microsoft Office

6.3.2 Перечень информационных справочных систем
6.3.2.1 СПС «КонсультантПлюс» - www.consultant.ru/
6.3.2.2 СПС «Гарант» - www.garant.ru/

7. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)
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7.1 Учебная аудитория для проведения занятий лекционного типа, занятий семинарского типа (лабораторных 
занятий), групповых и индивидуальных консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации оснащена:
комплект специализированной учебной мебели, маркерная (меловая) доска, комплект переносного 
мультимедийного оборудования – компьютер, проектор, проекционный экран, компьютеры с возможностью 
выхода в Интернет и доступом в электронную информационно-образовательную среду. Обеспечен доступ к сети 
Интернет и в электронную информационную среду организации.


